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Kreativni reseni:
tematické barokni okruhy

CzechTourism



Vychozi zadani pro kreativu

KREATIVNI IDEA
Cesko — zemé piibéh: pribéhy barokni krajiny a jejich stavitel(

EXPLIKACE

V roce 2015 jsme do centra postavili romantické storytellers, v roce 2016 je vysilame
poznavat karlovska mista a v roce 2017 s nimi doputujeme do barokni krajiny. Stale s
positioningem Ceska jako zemé romantickych pfib&ht budeme objevovat skvosty
barokni architektury, pozname jejich genialni stavitele, ochutname pohodli a luxus
Zivota aristokracie a ztiSime se ve vystavnich bazilikach. Chram pro nas neznamena jen
stavbu (at cirkevni, nebo profanni), ale i pfirodni dilo (chram pfirody), vzdyt fenomén
kulturni krajiny a baroko k sobé patri.
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Baroko predstavime tematicky

* Best of baroko — top pamatky, UNESCO, zejména vzdalené trhy

e Barokni zahrady

» Baroko po vlastni ose: pésky nebo na kole (agroturistika)
» Mystické baroko (cirkevni pamatky)

* Nejkrasnéjsi barokni zamky (hudba a divadlo)

e Barokni géniové

* Gastronomie a tradice

e Zrod moderniho lazenstvi

* Neobjevené barokni skvosty — malo znamé barokni skvosty, zejména DCR

3.11.2016 B



Tematickeé itinerare — napf¥ic regiony, navrh k dopracovani Short Haul

Long Haul

Za nejvétsimi baroknimi skvosty — best of baroko (Praha, Kutnd Hora,
Cesky Krumlov, Olomouc, Kroméfiz, Mikulov)

Nejkrasnéjsi barokni zahrady a parky — Praha (Palacové + Vrtbovska
zahrada), Dob¥i§/Jlemnisté, Cesky Krumlov, Duchcov, KroméFiz

Ve stopach baroknich génitli — stavitelé (Santini, Dientzenhofer),
Hudba na zadmcich (Jaroméfice, Kromé&fiZ, Roudnice u LitoméFic, Cesky
Krumlov)

Neobjevené barokni skvosty — putovani za méné znamymi, ale presto
cennymi baroknimi pamdtkami. Duchcov, Kladruby, Krasny Dvir,
Libochovice, Manétin, Plasy...

Fenomén barokni krajiny po vlastni ose nebo na kole — Moravské
vinarské stezky, poutni cesty a aleje.

Baroko mystické — od legendy Sv. Jana Nepomuckého po Jezulatko,
kostely a klastery, poutni cesty, Kuks.

Gastronomie a tradice — barokni pivovary, pivovarské sklepy, hostince
s tradici a poctivou kuchyni. Selské baroko. Holasovice, Sobéslavska
Blata, Zbudovska Blata)




PFiblizit nejvyznamnéjsi pamatky...

;: . AT' V :»
!“ Rﬂ. N
wjak: se jeho
.ukazat nejkrasnéjsi zamky... VU eagivem - ziBala iapling

...vypravét pribéhy
jeho vyznamnych
osobnosti...

...a prozkoumat koreny tradice
Ceskych lazni. ‘

L1} 8

...a jak vypadaly-jejich bézne ii\)oty...




BAROKO
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Po jedné z nejhorsich valek v déjinach se Evropa nadechuje k novému Zivotu.
¢ Snad nikde jinde neprobiha tak &ily stavebni rozvoj jako v Cechach. Novou tvaF
« dostavaji mésta, venkovské usedlosti i krajina.
* Nejvyznamnéjsi pamatky ¢eského baroka zahrnuji nadherné zdobené kostely,
': monumentalni zamky a palace, zahrady plné barevnych kvétl, jedine¢na
| socharska dila i vzacné dochované divadlo. Mimoradné bohatou epochu baroka
™ dodnes pfipomina fada slavnosti a hudebnich &i divadelnich festivald.
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BAROKO

To nejlepsi z baroka v prehledu
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=D RAHA /ZAZRAC
NAOBNOVA

Po vydrancovani Svédskymi vojsky zaziva Praha mimofadny
stavebni rozvoj. Baroko ji vtiskne Uplné novou tvar.

Svédy ponigeny Karlv most ozdobi nové
sochy.

Po Praze vyrostou desitky novych kostel. Ten
nejkrasnéjsi postavi na Malé Strané Krystof
Dientzenhofer.
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BAROKO

CESKE LIDOVE TRADICE

Jizni Cechy jsou nejen idealnim mistem pro poznavani lidovych tradic a
femesel. Uz od stfedovéku jsou vyhlaSenou rybarskou oblasti, za ochutnani
stoji ale i dal$i speciality Ceské kuchyné.




BAROKO

Produkty / eventy /

PRAHA KUTNA HORA KUKS

Putovani za Santinim; Prazsky okruh; Valdstejnsky Mezinarodni hudebni festival; Kutnohorské prohlidky Hospitalu Kuks, kostela a

okruh léto; Divadelni festival Kutna Hora zahrady

Bohemian Carnevale; Prazské jaro; Theatrum Kuks; Zahradnické trhy v Kuksu; Hudebni
Svatojanské slavnosti Navalis; Letni slavnosti léto Kuks; Béhy Kralovédvorskem; Adventni trhy na

staré hudby Kuksu; Vinobrani na Kuksu



BAROK
O

Produkty / eventy /

OLOMOUC KROMERIiZ VALTICE / MIKULOV

Putovani za Santinim Putovani za Santinim (Moravsky okruh) Moravské vinafské stezky; Putovani za Santinim
Olomoucké barokni slavnosti; Olomoucké vanoéni Dozinky Zlinského kraje; festival Hortus Koncertni cyklus Henckeovy barokni varhany;
a velikono¢ni trhy Magicus Mezinarodni letni 8kola staré hudby; Moravsky

Parnas Johanna Georga Gettnera; Marianska pout
na Svaty kopecek
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BAROKO

Produkty /

ZELENA HORA

Uméni baroka ze sbirek Narodni galerie v
Praze; prohlidkova trasa Po stopach Santiniho

XXI. Mezinarodni hudebni festival 13 mést; Koncerty
v baroknich salech zamku Zd'ar nad Sazavou; Klasterni noc
na zamku Zdar nad Sazavou

CESKY KRUMLOV

Festival baroknich uméni Cesky Krumlov

HOLASOVICE

cyklotrasa Barokni Lib&jovicko-Lomeckou krajinou.

Selskeé slavnosti; Kubatovy
slavnosti
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Marketingové kampaneée

CzechTourism



Highlighty
(UNESCO atd.)
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Kampané 2017

Cesko — zemé romantickych pfibéh
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Barokni krajina a jeji stavitelé

Neobjevend mista, [

Snow and Fun .
krajina




Kampan Cesko — pfibéhy barokni krajiny 2017

«  MARKETINGOVY CiL
Zvyseni poctu turistl v destinacich - zvyseni regionalniho rozptylu, nardst pfijm0 z CR

- KOMUNIKACNI CiL
Zvyseni povédomi o regionalnich produktech

e MEDIALNI CILE

* KPIs: pocet konverzi — nakup heritage card, dale stazeni mobilni aplikace, itinerard, v pripadé
partnerskych kampani rezervace ubytovani/dopravy, ndkup destinacnich karet

* POSITIONING
Cesko — zemé& romantickych pfib&hd

 TRHY
Dle rozdéleni a dostupného rozpoctu

e CiLOVA SKUPINA
Pozitkafi
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Planované narodni kampané, propagace CR

Témata planovanych kampani:

2016 — Karel IV., Snow&Fun, (gastronomie)

2017 — Baroko (gastronomie / regionalni potravina)

2018 — PFib&h 20.stoleti, vznik CSR — CSSR — CSFR - CR

2019 - ...30let poté..., industrialni prestavby, design, moderni architektura,
noveé pojeti tradic...
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Produktovy obsah

CzechTourism



Rok 2017: koncentrace na kvalitativni cile

S ohledem na stdvajici rdstovou dynamikou (rekordni vysledky roku 2015) se chceme zamérit
vice na kvalitativni parametry, a to zejména na:

Regionalni vytahnout zahranicni turisty za hranice
distribuci |k

=TdeYs |[e10r2:- 1210 VYtvorit alternativu k dosavadnim
citybreaks.

delky pobytu

Rozsirit a

Zkva“tnitv najit a propagovat unikatni mista v celé CR
nabidku Ceské




Navrh feseni — a zaroven spole¢na mise

Cesko neni jedinou zemi, které je asociovano s jednou silnou
destinaci/typem dovolené (CR — Praha, Chorvatsko — ,,plazova
dovolena®).

Vytvoreni novych asociaci — v nasem pripadeé pridani novych mist na
mapu — je dlouhodoba mise.

Tento cil zada intenzivni spolupraci nejen napric CZT (HQ a
zahranicni zastoupeni), ale i s regiony, profesnimi asociacemi a
odborniky.
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Jak na to? Od B2B k B2C

Vystupem nasi prace bude na miru vytvoreny obsah inspirativnich
cest/itinerai po Cesku, které mohou zahrani¢ni pobo¢ky nabizet svym
B2B partnerum, v dalsi fazi pak i B2C. Zacheme s barokem a nas must-
see list se bude kazdy rok rozSirovat o nové cesty navazuji na aktualni
téma.

An ancient city with unique character and two

United Kingdom and Ireland e, gl Sales Guide Austria
vibrant atmosphere? 20 1 = /1 6
ONE BREAK, TWO CITIES Y
A A‘ 10 uniqus A

g gstrian experiences.
see and do in Great Brtain and WHWERUSL o Info/uk _b2b

€ generalvi . o MER
their tip takes place within 180 days of thei entry to the UK.

All packages are tailor made and can be
customised to suit your personal preferences:

Prices based on 2 pax
+ Admissions not included
RSO

 interests

to st your

Y THIS
i
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ii GREAT &9 ireland.com
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Jak na to? Harmonogram kroku: sezona 2016

Zahranicni zastoupeni (ZZ): dodat seznam
TOP mist z pohledu trhu

B2B: komunikovat téma s regiony a B2B
sektorem v CR, ziskat zp&tnou vazbu a X
podklady

Z7 a B2B: navrhnout regionalni/tematické X
itinerare doporucenych mist

2

DMC — provéfit funkénost/prodejnost danych
itineraru

Marketing — zpracovat obsah pro edici,
promitnout do kreativy kampani

X ¥

Press a fam — navazat tripy na navrzené cesty x

Zahranicni zastoupeni — prosadit novy obsah



Vize 2017+

CzechTourism



Hlavni body marketingového planu 2017+

1. Co-branding — diraz na roli CZT v jednotném brandingu CR v
zahranici (konzultace, tvorba obsahu na miru)

2. PR prilezitosti — duslednéjsi vyuzivani eventu, sportovnich
uspéchu, filmovych projektt

3. Duraz na vlastni media — rozvoj kmenovych webl, intenzivni
komunikace v socialnich médiich

4. Partnersky marketing, B2B — kontinualni spoluprace s regiony,
profesnimi asociacemi

5. Mezinarodni spoluprace — aktivni hrac ve V4, ETC
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Co-branding: Letisté Kbely, branding prostoru pro navstévniky

* Vizualizace




Co-branding: vyznamné sportovni eventy 2015

I[l |"H|"‘|i ﬁ‘j m *To ““ A1

CzechRe ubhc

Land of Stories

CzechRe ublic

Land of Storles




Komunikacni téma 2018: pribéhy 20. stoleti
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Pribéhy moderni architektury a
ceskych znacek.

Pripominame si 100. vyroci zalozeni
Ceskoslovenska.
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Komunikacni téma 2019: pribéhy soucasnosti




Organizacni
struktura
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Organizacni struktura

Rada pro strategii

GR

KanceldF Git

Brand manager

Tiskové odddleni

fnternf awdit

Finance a facility

Strategie a market.

Regiondlni partnerstvi a

£ahr. zastoupeni a

. Institut turismu
management komunikace vetahy BZB on-line distribuce
Kancelii FFM Kancelai 5TM Kancelaf REGFP Kancelar 1T Bancelif #2 a 0D
Elnanini odd. + Marketingova Produkt Marketingoyy Management
administrace komunikace Y vizium zdrojovich whi
zahr.
gastaupeni
"|"E'|E"[|"|'|!|" rﬂ::—::’:-:lin“ Vedélivini a Zahr. :aﬂnupen:i .
iektv R&D HERE
Koordinace Bureau o " e
vefejnych Edice
zakizek a
interni Fzoni Eventy On-line distribuce
Technicki Informatni Press tripy a
EHEVE RS Fam tripy




Odbor REGP a B2B
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Odbor REGP a B2B

* Produkt management
 Event management
« CzechConvention Bureau

* Turisticka informacni centra

Strategické smérovani CzT do podpory produktt cestovniho ruchu!!!



Produkt management

Zakladni produktové linky CzT:

Kulturni: - hrady, zamky, pamatky, UNESCO
- tradice, zvyky, regionalni zalezitosti, hudebni festivaly

- gastro, vinné + pivni stezky, food festivaly, regionalni potraviny...

Aktivni turismus: - cyklo, lyze, golf, turistika (agro, hipo, bio...)
- motorismus,
Medical — Spa: - Jjednoducha“ chirurgie, stomatologie, plastika

- veSkeré produkty lazenstvi



Oddeleni CzechConvention bureau

Role Czech Convention Bureau:

zasadni daraz klade na jednotnou propagaci Ceské republiky coby atraktivni MICE destinace

efektivni koordinace marketingovych aktivit v oblasti kongresového a incentivniho turismu

cilovou skupinou jsou organizatofi akci z fad asociaci a z fad korporatni klientely na doméacim a zahrani¢im trh.
¢innost CzCB je zaloZena na spolupraci jednotlivych regionalnich convention kancelafi

Spoleéné marketingové aktivity:
- spoluprace v ramci FAM a PRESS tripU
- spolecné zacileni na kliCova média
- jednotna prezentace na veletrzich a workshopech
- kampané kandidatur
- spolecné prezentace
- jednotnd corporate identity — logo CzCB
- spole¢ny web http://www.czechconvention.com/

Role regionalnich convention bureaux
- marketingova propagace regionu jako idealni kongresové a incentivni destinace
- podileni se na marketingovém planu Czech Convention Bureau
- spoluprace s Czech Convention Bureau je na bazi partnerstvi
- zaméfeni na marketing a prodej svého regionu a ziskavani novych MICE akci
- komunikace s podnikateli, ktefi plsobi na Uzemi regionu
- kooperace, vyména zkuSenosti a spole¢né prezentace v ramci platformy Czech Convention Bureau

Czech Convention Bureau je oteviena instituce - do projektu mohou vstoupit regiony, mésta pripadné jiné pravnické osoby,
které budou povéreny krajem.



http://www.czechconvention.com/

Oddéleni Event management

Hlavni ukol:

- koordinace a organizace jednorazovych akci s cilem podpofit cestovni ruch
a posilit znacku Ceska republika

Vyzva k podani zadosti o prispévek:
- od 15. 9. 2015 zverejnén formulare na webu CzT, uzavérka probéhla 15. 10. 2015
- novy formulafr, uzivatelsky pfijemnéjSi — moznosti ulozeni, tisku...
- k dispozici podrobny manual k vyplnéni
- nezalezi na pravni formé zadatele
- neni tfeba spolufinancovani
- vyhodnoceni v 11/2015 — dle moznosti rozpoctu

POZOR: Jedina moznost jak ziskat pro rok 2016 prispévek na poradani akci !!!
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Oddeleni Turisticka informacni centra

Hlavni ukol:
- poskytovani objektivnich dat a relevantnich informaci navstévnikiim CR

Dalsi ukoly:

- spoluprace s ATIC na kontrole kvality a urovné nabizenych sluzeb
- certifikace jednotlivych TIC

- distribuce narodnich materialt

Provoz pobocek CzT:
- Staroméstské namésti
- Vinohradska 46

3.11.2016 37



Partnerska spoluprace - vyznamné kulturni a spolecenské eventy

* Oddéleni eventu
o partnersky spolupracuje s vyznamnymi kulturnimi, sportovnimi nebo gastronomickymi eventy,
* které maiji potencial zvysit domaci i incomingovy cestovni ruch

-e agenda oddéleni eventl zahrnuje partnerskou spolupraci ve smyslu financni participace
* na eventu, ale i nefinan¢ni medialni spolupraci na propagaci eventu prostrednictvim online
* kanall a medidlnich partnerstvi agentury CzechTourism

*Postup prijimani Zadosti o partnerstvi s agenturou CzechTourism
« uchazedi o partnerstvi zadaji o partnerskou spolupraci prostrednictvim online formulare, ktery je kazdoro¢né
. spustén na webu www.czechtourism.cz v pribéhu zafi a fijna

o cilem agentury CzechTourism je transparentnost posuzovani jednotlivych zadosti diky jasné stanovenym

kritériim, kterd jsou stejna pro vsechny zadatele.
« kritéria formulare zohlednuji napfr. navstévnost akce, unikatnost Ci tradici daného eventu, hodnotu medialni
. prezentace znacky CR, poget domécich i zahrani¢nich navitévnikd atd.

Hodnoceni:
¢ uchazeci hodnoceni zahrnuje automatické vyhodnoceni poradi dle nastavenych kritérii, zhodnoceni pfinosu

. pro regiony, plan partnerskych eventl podléha findlnimu schvaleni Ministerstvem pro mistni rozvoj
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Gastronomie v koncepcl
produktu CR
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Koncept gastronomického produktu

Praha radin

Hrady a zamky

ené pamatky

@)

Vina z Moravy, vina z Cech

Pivni stezky

<o €gI0
, , ' Jak Smakuje
Kulturni produkt Kulturni cesty Gastronomie Moravskoslezsko

Dalsi projekty
celanu, skla a
amiky

UNESCO

Remeslo a
regionalni produkce

Mésta s
pfibéhem
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Projekt ,,Podpora regionalnich produktu a turismu*

« Synergické spojeni regionalnich produkti CR

« Regionalni gastronomie a turismus

« Zazitkovy CR

« Gastronomie, umeéni, specialni lokace a silné pribéhy
« Regionalni vyrobci a jejich produkty

« Pracovni skupina

* Mini kampan

« Fotoprodukce
 PressaFam Trip

« Propagace v zahranici
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Vyhled 2016+




Aktivity v oblasti gastronomie 2016+

« Podpora regionalnich produktu a turismu
« Kucharské Road Show — Hodovani za cisare Karla V.

* Priprava manualu stredoveke gastronomie

« Podpora gastronomickych festivall Boiioh
Specials
* Propojeni s regionalnimi znackami
. Stdhnéte si aplikaci
° CzeCh SpeC|a|S CzechSpeciaIZ

pro svuij Android

¢ ROZVOJ Znaéky aiPhone zdarma!

* Podpora v ramci udrzitelnosti

Stahnout zde




www.czechtourism.cz




